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Es ist fast ein Heimspiel für das 1881 im benachbarten 
Stuttgart gegründete Unternehmen. Am Standort 
Ludwigsburg beweist Breuninger, welches Potenzial 
noch im stationären Geschäft steckt, wenn man es zu 
heben weiß.

Projektdaten 
 

Standort Heinkelstraße 1 
71634 Ludwigsburg, Deutschland 

Eröffnung 13. Oktober 2021

Verkaufsfläche (m2/Etagen) 11.000/3

Von Welt

H AU P T SAC H E  M O D E

BREUNINGER — LUDWIGSBURG



B R E U N I N G E R  —  L U DW I G S B U R G



Die großen Warenhäuser der 
Metropolen standen beim Umbau 
Pate. Das  Farbkonzept erschließt 
sich eher intuitiv und sorgt für 
eine feine Binnengliederung der 
einzelnen Abteilungen.
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Eine hauseigene Änderungsschneiderei mit Werkstattcharakter ist der Abteilung für Herrenkonfektion angegliedert.
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B R E U N I N G E R  —  L U DW I G S B U R G

Der Umbau eines alteingesessenen Modehauses erzählt nicht 
nur von den Perspektiven eines Standorts, sondern auch immer 
etwas über die wirtschaftliche Schlagkraft, die Ansprüche und Er-
wartungen seiner Kundschaft. Es ist deshalb nicht überraschend, 
dass ein etablierter Akteur wie Breuninger in einer der wohlha-
bendsten Regionen Deutschlands auch ein exklusives Relaunch 
wagt. Drei Etagen mit insgesamt 11.000 Quadratmetern Verkaufs-
fläche wurden komplett erneuert und zu einem kohärenten Er-
lebnisraum verknüpft, dessen Gestaltung bei aller Vielfalt und 

Abwechslung ganz un-
übersehbar von einer 
gemeinsamen DNA ge-
kennzeichnet ist. Dass 
es sich beim Hausherrn 
um einen erfolgreichen 

Multichannel-Händler handelt, zeigen die vielen Schnittstellen 
zwischen stationärer Präsenz und digitalem Angebot: Das um-
fangreiche Service-Portfolio lässt beide Sphären nahtlos ver-
wachsen und findet vor Ort in den ausgewiesenen Kundenberei-
chen B_Customized und B_Place seine räumliche Entsprechung. 
Die hochwertigen Marken und Luxuslabels werden in bewährter 
Shop-in-Shop-Struktur präsentiert, gleichwohl nimmt sich der 
übergeordnete Rahmen als Markenzeichen des selbstbewussten 
Hauses nicht zurück, sondern wirkt als prägende Größe.
 
Das kontrastreiche, reizvolle Spiel mit weichen, abgetönten Far-
ben und samtiger Haptik einerseits sowie geometrisch strengen 
Rastern, kühlen Metalldetails und Industrial Style andererseits 
ergibt zusammen mit der offenen Gebäudestruktur eine aus-
gesprochen urbane, weltläufige Atmosphäre. Hochwertige Flä-
chen aus Naturstein, Holz, Marmor und Keramik unterstreichen 
diesen Anspruch. Dank der je nach Abteilung eingesetzten halb-
hohen Präsentationsmöbel und verspiegelter Fronten entsteht 
der Eindruck von Großzügigkeit und Weite. Die klare Linienfüh-
rung, betont durch die markanten Regalstrukturen, sorgt indes 
für optischen Halt. Doch es sind vor allem die einzelnen Akzente, 
an denen sich die Sorgfalt der ganzheitlichen Planung zeigt. Von 
der durchdachten Farbwahl für die Vorhänge über die eleganten 
Spiegel in der Kosmetikabteilung bis hin zu den Vintage-Leder-
sesseln im hauseigenen Restaurant: vom Feinsten.
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 » Bei aller Vielfalt der Gestaltung 
bleibt die gemeinsame DNA unüber-
sehbar. «


