Liebe Leserinnen, liebe Leser,

ob engagierter Ladenbetreiber oder Manager einer Shoppingmall - wer sich und seine
Geschafiside in den Dienst des Kunden stellt, hitte bestimmi gerne ein Patentrezept, das
zum sicheren Gelingen seiner Bemihungen fohrt! Lauteten lange Zeit die drei Garanten
wirtschaftlichen Erfolgs eines Retail-Unternehmens Lage, Lage, Lage, so sicht das im Inter-
net-Zeitalter ganz anders aus! Wer online bestelll, dem ist die Lage seines Handels-
partners herzlich egal! Wie gut, dass es noch Romantiker gibt, fir die stationdre Liden
weiterhin eine wichtige Anlaufstelle sind. Immerhin kaufen 75 Prozent der Deutschen min-
destens ein Mal im Monat hochstpersanlich in einem Geschift ein! Und das ist in der
Branche kein Geheimnis - um sich gegenidber dem Internetl besser zu positionieren,
inwestieren viele stationdre Handler in das, was der Onlinehandel nicht bieten kann: in
aftraktive Store-Konzepte, die das Einkaufen zum Erlebnis machen, Beste Beispicle und
damit Anregungen dazu haben wir in dieser Ladenbau-Ausgabe fiir Sie zusammaengestelit.
Uber 20 realisierte Projekte von Kempten iiber Peking bis Montreal haben wir aufgespint
und auf Gber 70 Seiten mit Bildern und Grundrissen dokumentiert. Als zusatzliche Unter-
stitzung bei der Ideenfindung sollen Twei neue Rubriken dienen, die wir in diesem Jahr
eingefihrt haben: Unter der Uberschrift ,Gut & Schén® (Seite 60) zeigen wir jeweils zwei
innovative Produkte, die nicht nur dsthetisch, sondern auch nachhaltig sind, und unter
der Rubrik .ldeen...” (ab Seite 114) haben wir fir diese Ausgabe individuelle Wand-
gestaltungen im Laden- und Messebau zusammengelragen. Mitunter muss dem Erfolg
eines Einkaufszentrums nachtraglich auf die Sprunge geholfen werden. Wie das funktio-
nieren kann, erldutert der Architelt Frank Dittel, der fir das Stuttgarter Einkaufszentrum
Das Gerber Pop-up-Boxen entwickelt hat (ab Seite 128), von deren erfolgreichem Einsalz
ich mich vor Ort Uberzeugen konnte (Folo links). Und weil zu jedem guten Ladenbau-
konzept der passende Bodenbelag gehdrt, informieren wir Sie dber Nevigkeiten aus der
Branche (ab Seite 50) mit den aktuellsten Trends von der Messe Domotex (Bild unten).
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Mit besien Grulten
Petra Stephan, Dipl.-ing.

r Chefredakbewrin « Chiel Editor
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Dear Readers,

whether committed shop owner or manager of a shopping mall - those who put them-
selves and their business idea at the service of the customer would like 1o have a patent
solution leading to the safe success of their efforts! While the three guarantors of eco-
nomic success of a relail business were location, location, location, this has completely
changed in the internet age! Those ordering online do not care about the location of
their trading partner! Good that there are romantics for whom statienary stores are still
an impaortant contact point. 75 percent of all Germans personally purchase in a store al
least once a month! This 1s no secret in the industry - in order to better position onesell
against internet competition, many stationary retailers invest in what anline trading can-
not offer: in attractive store concepts that make shopping an experience. In this shopfit-
ling issue, we have compiled best examples and stimulations for you. We have Tound
more than 20 completed projects from Kempten to Beijing and Montreal and document:-
ed them on more than 70 pages with photographs and floor plans. We have introduced
two new headings this year, which will provide additional support for the generation of
ideas: under the title "Good and Beautiful™ (page 60) we feature two innovative prod-
ucts, which are both aesthetic and sustainable. Under the headline “Ideas...” (starting
on page 114) we have collected individual wall designs in shopfitting and trade [air
design for this issue. Sometimes, the success of a shopping centre must be subsequently
started off. Architect Frank Dittel, who developed pop-up boxes for the “Das Gerber”
shopping centre in Stuttgart, explains how this can be achieved (as from page 128). |
had the opportunity to assure myself of the successful implementation on site (photo !
on the left). Since every good shoplitting concept needs a matching floor covering, we J
inform you about the latest news from the industry (starting on page 50) with current -'"'; ,_k‘ i
trends from the Domolex trade fair (pholo at the bottom) -

Piero Lissoni und AIT-Redalaeurin Chaistine Schrdader sul der Doenoen!
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VERKAUF UND PRASENTATION - RETAIL AND PRESENTATION TECHNISCHER AUSBAL -

POP-UP-BOX

Fiir das Stuttgarter Einkaufszentrum Das Gerber entwickelten Dittel Architekten aus Stuttgart ein wandelbares Raum-in-Raum-Konzept
Dittel Architekten from Stuttgart designed a convertible room-in-the-room concept for the Das Gerber shopping centre in Stuttgart.

Durch shre frei beweglichen Elemente kann sich die Pop-Up-Boux den Beddefasssen gang unterschepdiicher Handler anpassen, - 1 015 elormenes, e Pap U Box adpat ke sequeements of compdetely dillemenl retalkes

Ein Jahr nach Eroffnung erhielt das Stuttgarter Einkaufszentrum Das
Gerber ein erstes Facelift. Um die Ladenstralle zu beleben, entwarfen
Dittel Architekten eine Pop-Up-Box, die durch wechselnde Bespielun-
gen das Interesse der Kundschaft auf Daver wachhalten soll. Die Box
ist aus vier beweglichen Raumelementen zusammengesetzt, wodurch
sie auf die unterschiedlichsten Anforderungen reagieren kann. Nach
Ladenschluss prasentiert sie sich hingegen als geschlossener Kubus.
Hier erlautert Frank Dittel das Konzept und die Konstruktion der Box.

One year after the opening, the Stuttgart Das Gerber shopping centre
was given a first facelift. In order to enliven the rows of shops, Dittel
Architekten designed a pop-up box that, with changing presentati-
ons, is to keep the interest of the customers alive in the long run. The
box was assembled from four movable spatial elements which lets
it meet a wide variety of requirements. After closing time, on the
other hand, is looks like a closed cube. In the following, Frank Dittel
explains the concept and the construction of the box.
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VERKAUF UND PRASENTATION + RETAIL AND PRESENMTATION TECHNISCHER AUSBAU -« TECHMICAIL TIOIMS

Tum newen Moblierungshonzept pebiiren awch modular

.. aulgebaute Sizieseln mit integrienien Pilanzenkibeln. -
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F or a long ime now, the temporary occupation of vacant urban areas

so-calbed

pop-up stores has been a major issue in retail, Im this context, our architeciural

and design office has now developed an innovative mobile spatial conce

The Pogr

Up Box takes up the idea of tempoarary sales and offers retailers and exhibitors a con
vertible presentation area. The Box designed in the shape of a cube is an item of
design based on a closed, multifunction system - an “out-of-the-box" solution, It has
now found its first destination in the Das Gerber shopping centre in Stuttgart (see AIT
3.2015). The concept was developed according to the specific wishes by the Stutigar
client. Requested was a room-in-the-room concept enlivening the rows of shops in the

centre and meamnglully integrating into the appearance

Intelligent solution - major scope - optimal showcasing

The Pop Up Box is intended to offer every brand a high-quality and versatile sales 584

ting. For this, the design takes two aspects into consideration: On the on

in line with the architectural language of the surrounding space while,

hand, LS

[ IhE Same

time, doing justice 1o 8 multitude of presentation contexts. The Pop Up B

of a statisnary main- and three freely movable elements. We distingu

twa: open and closed. After closing time, all four parts are pushed together

closed in the shopping arcade. Not only the cubic form of the constructic
face of nime square metres gives the innovative creation its name: Like a

tects the merchandise inside it. From the outside, it presents itsell in upsca

wood. The dark colour contrasts with the room's bright tiles of natural st
wieen spaces equipped with perforated metal sheet allow views into the

pattern of the black inserts takes up the logo of the shopping centre and
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to the surraunding space. At the moment the Gerber opens, the elemenis

apart and form the framework of a barrier-free, individual sales area. Th
cealed inner life becomes visible, The bright concrete look of the inter
madern and unpretentious 1o provide a newtral background 10 the pro
these matenals and the colounng, the walnut shell finds its counterpart a
fully effective. In the product showcasing as well, the respactive refailer hi

dom of design: all the Four elements of the Pop Up Box are equipped with

carrper systermn. Glass shelves, suspension arms and product-carmer rod
direclly added to the integrated rails of the system. The lower, enclosed p

glements in turn provides space for stocks and with its fop offers an add

play area. For the optimal showcasing of the products, the sales stand
electricity system hidden towards the outside. The fixed main element
from the flogr tank and, when closed, leeds the built-in battenes of th
ments. The battery performance is sufficient to ensure illumination all da

power cables run through the steel profiles of the back walls into the bu

ceiling. Here as well, utmaost importance was attached to aasthetics. Thus |

is set into the ceiling profile with the opening facing downwards and
makes for a closed appearance. With just a click, the retailer is able 1
many spotlights as required and showcase his products. In addition, twe

Fs

tors are inlegrated info the back walls of the base. They can be used for

sentation via the USB interface and so are a point of attraction from a di
Simple technology - easy handling - high aesthetic value

Moving the individual elements is done via an integrated lifting system

nism guarantees precise and contralled positroning. Operating it 15 as &:
be: Im the closed areas of each element are four weorm gear screw jacks v
which are linked by connecting shafts. When the refailer furns the inte
crank, thanks to mechanical power transmission, the piece of furniture

the wheels are exposed. The unit can then be moved. Tern ng the hand

opposite direct results in the feang of the alement. Due to the heawy
safety from overturning and stability are ensured, When closed, this ma
mum protection of the goods. As part of the overall concept far the in
whole shopping centre, in addition fo the Pop Up Box our office also w

furrish ng concept Twrd I'-"”-i! tables with individual f.q._-.,'llu';-_., for instance, «
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the existing Food Corner. Seating isles assembled from modules with integ

confainers were also designed. The reference to the Pop Up Box 15 ensured

walnut wood. Also from our office is the design of the Hook & Eve concept

start-up offers custom-made furmiture and select brands for customers witl
to design and opened ils second store in Das Gerber
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Frank Dittel

375 i Stutigast peboren FE94-1396 Aushildung 2em Baugeichner in Stutigar 1997-2002 Archibekbarstudiem an der Universitit Shetigart 1998 Auslands:
semigler b0 der Uneserste National in Brussel 1999 Auslandssemester an des Uanersidad Edade in Barcelions 200220058 Projekianchibek! Bes Vingile snd
Stone Aszociates in London seit 2008 Geschatisfubaer Dittel Architeiten in Stuttgan seit 202 Geschaftsfidhrer Dimel Architekien in Shamigart und Berlin

Entwiwrf + Dasign Duited Archisekien, Stutigar
Bauherr » Cliert Gerber GmbH & Co. KG, Stultgart
Standort - Location Sophienstralle 21, Stuttgart
Fertipstallumg - Completion Sephember 2015
NutzRache = Floor space 9 m”

Fotos < Photes Martin Baiinger. Boblingen

Hach Ladenschlvs werwandel! sach die Pop-Up-Bow in einen Eubus von 3 mal 3 Meter Lange und 2,5 Metem Hohe:

er tlemporare Bezug von stadtischen Leerflachen durch sogenannte Pop-Up-Stores
D ist schon lange ein groBes Thema im Einzelhandel. Unser Architektur- und Design-
biro hat nun in diesem Kontext ein nevartiges mobiles Raumkonzept entwickelt. Die
Pop-Up-Box greift dabei den Gedanken des temporaren Verkaufes auf und bietet Hand-
lern und Ausstellern eine wandelbare Prasentationsfliche, Die in Form eines Kubus rea-
lisierte Box ist ein Designstick, das auf einem in sich geschlossenen, multifunktionalen
System beruht - eine Qut-of-the-Box-Losung. Im Einkaufszentrum Das Gerber in Stuttgart
(siehi AIT 3.2005) hat sie nun ihren ersten Bestimmungsort gefunden. Die Konzeption ent-
wickelte sich dabei aus den speziellen Wunschen des Stuttgarter Auftraggebers heraus.
Gelragt war ein Raum-in-Raum-Konzept, das die Ladenstralle des Einkaufszentrums be-
lebt und sich sinnhaft in das Erscheinungshild einfugt.

Intelligente Losung - grolle Freiheit - optimale Inszenierung

Die Pop-Up-Box ist darauf ausgelegt, jeder Marke einen hochwertigen und wandelbaren
Verkaufsrahmen zu bieten. Das Design bericksichiigt dabei rwei Aspekie: Zum einen
nimmt e Bezug auf die Architeltursprache des ubergeordneten Raumes, gleichzeitig wird
es einer Vielfalt an Prisentationsinhalten gerecht. Die Pop-Up-Box besteht dabei aus einem
feststehenden Haupt- und drei frei beweglichen Elementen. Wir unterscheiden zwischen
rwei Zustinden; offen und geschlossen, Bei Ladenschluss werden alle vier Teile zusam:
mengefugt und stehen geschlossen in der LadenstraBe. Nicht nur die Kubusform des Kar-
pers auf einer Flache von 9 Quadratmetern verleiht der Neukreation ihren Namen: Wie
eine Box schutzt sie die Ware in ilrem Inneren. Von auBen prasentier sie sich in edlem
Musshaumholz. Der dunkle Farbton kontrastiert mit den hellen Natursteinflissen des Rau-
mes. Mit Lochblech ausgestattete Zwischenrdume gewahren Einblicke in den Innenraum.
Das Muster der schwarzen Einsatze greift das Logo des Einkaufszentrums auf und verweist
damit auf den iibergeordneten Raum. Wenn Das Gerber seine Plorten offnet, werden die
Elemente auseinandergerollt und bilden den Rahmen einer barrierefreien, individuellen
Verkaufsflache. Das bisher verborgene Innenleben wird ersichtlich. Die helle Betonoptik
der Innenseiten ist modern und urickhaltend, um den Produkien einen neutralen Hin-
tergrund zu bieten. Mit dieser Materialitat und Farbigheit findet die Nussbaumhdlle ikr
Gegenstuck und entfaltet ihre volle Wirkung. Auch in der Produkiprasentation hat der je-
weilige Handler volle Gestaltungsireibeit: Alle vier Elemente der Pop-Up-Box sind mit
einem horizontalen Tragesystem ausgestattet. Glastablare, Abhangearme und Warentra-

« ffer cloging ime, the Pop-Up-Box hems

nif

nida a cube measuring 3 by 3 metres in length and 25 metres in haighi

gerstangen lassen sich direkt in die eingebauten Systemschienen einfugen. Der untere, ge-
schlossene Bereich der Elemente bietet wiederum Stauraum fir Warenneserven und bietet
mit seinem oberen Abschluss eine weitere Ausstellungsflache. Zur optimalen Inszenierung
der Produkte verfugt der Verkaufsstand zudem iiber ein nach aullen verborgenes Strom-
system. Das feststehende Hauptelement bezieht Strom aus dem Bodentank und speist im
peschlossenen Zustand die eingebauten Akkus der anderen Segmente. Die Alkuleistung
reicht dabei aus, um lber den Tag hinweg die Beleuchtung sicherzustellen. Integrierte
Stromkabel fuhren durch die Stahlprofile der Rickwinde in die Stromschiene am Decken-
kranz. Auch hier wurde auf die Asthetik grofiter Wert gelegt. So ist die Stromschiene in das
nach unten geoffnete Profil des Deckenkranzes eingelassen und bewahrt 5o eine geschlos-
sene Erscheinung. Per Klick kann der Handler beliebig viele Scheinwerfer anbringen und
seine Waren in Szene setzen. Daruber hinaus sind zwei LED-Bildschirme in die Riickwan-
de des Korpus eingelassen. Sie werden dber eine USB-Schnittstelle zur digitalen Prasenta-
tion genutzt und bilden so einen Anziehungspunkt aus der Femme.

Simple Technik - einfache Handhabung - hohe Asthetik

Die Fortbewegung der einzelnen Elemente erfolgt Gber ein integriertes Hubsystem. Dieser
Mechanismus gewahrleistet eine prazise und kontrollierte Positionierung. Die Bedienbar-
keit ist denkbar einfach: In den geschlossenen Bereich jedes Elements sind vier Spindel-
hubgetriebe mit Radern eingebaut, die dber Verbindungswellen zusammengeschlossen
sind. Bedient der Handler die integrierte Handlkurbel wird der Korpus dank mechani-
scher Kraftubertragung angehoben und die Rader liegen frei. Die Einheit kann dann be-
wegt werden. Die Drehung der Handkurbel in entgegengesetzter Richtung fihrt wieder-
um zur Festsetzung des Elements, Durch das hohe Eigengewicht ist dessen Kippsicher-
heit und Stabilitat gewahrleistet. Im geschlossenen Zustand sorgt diese Tatsache fur den
optimalen Schutz der Ware. Im Rahmen eines iibergeordneten Innenraumkonzeptes fir
das gesamte Einkaufszentrum entwickelte unser Biiro zusdtzlich zu der Pop-Up-Box ein
Moblierungskonzept. Zwei lange Tafeln mit individueller Bestuhlung erganzen zum Bei-
spiel den worhandenen Food Comer. Zudem entstanden modular aufgebaute Sitzinseln
mit integrierten Pllanzenkiibeln. Der Bezug zur Pop-Up-Box ist durch die Verwendung von
Musshaumholz gesichert, Ebenso aus unserer Feder stammt die Gestaltung des Concept-
Stores Hook & Eye. Das Start-Up bietet eigene Mobel und ausgewahlte Marken fur design-
affine Kunden an und erofinete im Das Gerber seinen zweiten Laden,
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