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Individuelle und barrierefreie Raumgestaltung

Pop Up Box mit innovativem Raumkonzept

Stuttgarter Architekturbiiro DITTEL | ARCHITEKTEN entwickelt neuartiges mobiles

Raumkonzept.

Die Pop Up Box des Architekturbiiros
DITTEL | ARCHITEKTEN aus Stuttgart greift
die Idee des tempordren Verkaufes auf
und bietet Handlern und Ausstellern
eine wandelbare Prdsentationsflache.
Die in Form eines Kubus realisierte Box
ist ein in sich geschlossenes multifunk-
tionales System. Zu sehen sind zwei der
Pop Up Boxen in dem Stuttgarter Ein-
kaufszentrum Gerber. Weitere Anfragen
beziiglich individuell gestalteten Pop
Up Boxen sind bereits eingetroffen.

Die Idee der mobilen Verkaufsflachen
entwickelte sich aus den Wiinschen
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des Auftraggebers.
Konzept, das die LadenstraRe des Ein-

Gefragt war ein

kaufzentrums belebt und sich sinnhaft
in das Erscheinungsbild einfiigt.

Der tempordre Bezug von stadtischen
Leerflachen durch internationale Mar-
ken oder lokale Betreiber ist aktuell
ein groBes Thema im Einzelhandel.
,Das Ziel unserer Pop Up Box ist es,
jeder Marke einen hochwertigen und
wandelbaren Verkaufsrahmen zu bie-
ten", so Frank Dittel, Geschaftsfiihrer
Architekturbiiros. Das

des Prinzip

funktioniere in jedem Umfeld. In

einem Einkaufszentrum entstehe eine
spannende Raum-in-Raum-Situation,
ein Zusammenspiel von bestehenden
Shops und dersich standig wandelnden
Bespielung der Pop Up Box. Auf Ebene
der Gestaltung waren zwei Aspekte
wichtig. Zum einen nimmt das Design
Bezug auf die Architektursprache des
libergeordneten Raumes. Gleichzeitig
wird die Gestaltung einer Vielfalt an
Prdsentationsinhalten gerecht.

Das Kernmerkmal der Pop Up Box istihre
Variabilitdat und Flexibilitat hinsichtlich
Raum, Zeit und Nutzung. Besonders



wichtig war den Architekten, dass die
Box in sich selbst funktioniert. Sie
besteht aus vier Einzelelementen, die
in geschlossener Form auf einer Flache
von neun Quadratmetern zusammen-
kommen. Bei Ladenschluss werden die
Inhalte in diesem kompakten Zustand
geschiitzt. Mit Lochblech ausgestattete
Zwischenrdume gewdhren ausschnitt-
hafte Einblicke
In offenem Zustand hat der jeweilige

in den Innenraum.
Betreiber der Box Gestaltungsfreiheit.
Dank integriertem Hubsystem kann er
die Einzelelemente frei bewegen und
die GrolRe der Verkaufsfliche bestim-
men. Das flexible Ladenbausystem
auf der Innenseite der Elemente er-
moglicht die individuelle Anbringung
von Warentragern. Flir die digitale
Prdsentation stehen zwei Monitore an
den AuBenwdnden zur Verfligung. Am
Deckenkranz der Box kdnnen mit einem
Klicksystem Scheinwerfer angebracht
werden. Die Stromzufuhr erfolgt liber
Bodentanks, integrierte Akkus werden
liber Nacht geladen. Der autonome
Charakter der Box wird konsequent

umgesetzt.

Die Materialitdat und Farbwahl spielt mit
Verbundenheit und Gegensatz. Edles
Nussbaumholz in der Boxverkleidung
spricht fur Wertigkeit und Natiirlich-
keit. Der dunkle Braunton kontrastiert
mit den hellen Natursteinfliesen des
Gerbers und den Innenflachen der
Box. Der helle Beton dieser Fldachen
steht fiir sich, ist modern und gleich-
zeitig zuriickhaltend genug um den
Produkten einen neutralen Prasentati-
onshintergrund zu bieten. Das Muster

der schwarzen Lochblech-Einsatze

Der Food Corner nimmt gestalterisch Bezug auf die Pop Up Box
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Flexibles Ladenbausystem fiir Produkte und Ausstellungen

greift das Gerber-Logo auf und nimmt
damit Bezug auf das Einkaufszentrum.
Im Rahmen ihres libergeordneten In-
nenraumkonzeptes entwickelten DITTEL
| ARCHITEKTEN neben den Pop Up Boxen
ein Moblierungs- und Griinpflanzen-
konzept, das ebenfalls zum einjahrigen
Jubildum des Gerbers realisiert wird.

Zwei lange Tafeln mit individueller Be-
stuhlung bilden einen Food Corner und
unterstiitzen das gemeinsame Essen
und Verweilen. Das Pflanzenkonzept
schafft Atmosphadre. In der Material-
und Farbauswahl findet sich der Bezug
zur Pop Up Box: Nussbaumholz und
schwarzes Blech.
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STYLE GUIDE: Welche(s) Grundkonzept/

Grundidee steckt hinter lhrer neu entwi-

ckelten Pop Up Box?
Frank Dittel: Die Pop Up Box ist ein
multifunktionales in sich geschlossenes
System, das die Idee der tempordren Pra-
sentation von Produkten aufgreift und ihr
einen neuen Raum gibt: Die Box ist mobil,
reversibel, abschlieBbar und barrierefrei.
Fiir wechselnde Handler angedacht, ist die
Pop Up Box flexibel nutzbar. Der jeweilige
Nutzer kann einen beliebigen Verkaufsraum
entwickeln und mittels variablem Laden-
bausystem Waren legen, hdngen, stellen.
In geschlossenem Zustand wird die Ware
geschiitzt. Die Materialitat nimmt Bezug auf
die Umgebung und wird in ihrer Schlichtheit
einer Vielzahl an Inhalten gerecht: Hoch-
wertiges Nussbaumholz, helles Betonimitat

und schwarz gepulvertes Lochblech.

STYLE GUIDE: An wen richtet sich das
Angebot bzw. welche Art von Hadndler
interessiert sich bisher fiir diese von lhnen
konzipierte Maoglichkeit des tempordren
Verkaufens?

Dittel: Aktuell stehen die Pop Up Boxen
im Einkaufszentrum. Wir kdnnen uns den
Einsatz auch in offentlichen Gebduden
flir tempordre Ausstellungen oder im
Genutzt

Messebau sehr gut vorstellen.
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+~Abwechslung und Erlebnis sind
wichtige Schlusselpunkte”

Ein STYLE GUIDE-Geprdach mit Frank Dittel zum Thema

»~mobiler Pop Up Store".

werden die Verkaufsflachen zur Zeit von
zwei Einzelhdndlern, die mit dieser Art der
Prdsentation ihre Marke bekannter ma-
chen: Ein Fahrradhdndler mit individuellen
hochwertigen Fahrradern und ein neues

Label, das Holzbrillen und -uhren herstellt.

STYLE GUIDE: Es heiRt, die Pop Up Boxen
kdnnen individuell gestaltet bzw. an die
Wiinsche des jeweiligen Auftraggebers
angepasst werden. Welche Anpassungen
sind da moglich bzw. werden nachgefragt?
Dittel: So wie die aktuellen Pop Up Boxen
hinsichtlich Materialitdt, Nutzung und
GroRe auf das Einkaufszentrum abgestimmt
sind, gehen wir bei der Entwicklung
weiterer Pop Up Boxen auf die jeweilige
Umgebung und die damit einhergehenden
Anforderungen sowie Wiinsche des Kunden
ein. Hiille und Kern kdnnen in jeder denk-
baren Oberflache und Farbigkeit ausgefiihrt
werden, das Erscheinungsbild von clean zu
trendig variieren; es kann sich zuriickneh-
men oder herausstechen. Zudem ist eine
Variante mit zusdtzlichen Modulen ange-
dacht, sodass die Box in unterschiedlichen

GroRen ausgefiihrt wird.

STYLE GUIDE: Was war fiir
Architekt(en) die

Sie als
grofRte Herausforde-

rung bei der Umsetzung dieses Projekts?

Dittel: Die grofRte Herausforderung waren
die technischen Feinheiten optimal zu
I6sen. Erstens: Ein geeignetes Hubsystem
zur Verschiebung der Elemente. Zweitens:
Die Stromversorgung. Uber den Bodentank
des Einkaufszentrums erfolgt die Strom-
zufuhr des Hauptelements. Nachts, in
geschlossenem Zustand, werden die Akkus
in den Einzelelementen geladen. So ist
die Beleuchtung sowie die Bespielung des
Monitors tagsiiber moglich, ohne dass die
Einzelelemente verbunden sein missen.
Und drittens: Die Standfestigkeit der Ein-

zelelemente gewdhrleisten.

STYLE GUIDE: Werden derartige
tempordre Verkaufsflichen in Zukunft
eine noch wichtigere Rolle spielen?
Wenn ja, warum? Wie ist diesbeziig-
liche lhre personliche Einschatzung?
Dittel: Aus unserer Sicht definitiv ja.
Durch das zunehmende Marktsegment

des Onlineshoppings, muss das konventi-
onelle Einkaufen Mittel finden, um damit
konkurrieren zu kdnnen. Abwechslung und
Erlebnis sind hier wichtige Schliisselpunkte.
Zudem bietet das Konzept eine Plattform
fiir junge Start-Up's, die ihre Marktfahigkeit

und Zielgruppen testen wollen.

Interview: Philipp Knab



