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PROFIL

Da kommt einiges an Erfahrung zusammen:
geit zehn Jahren am Markt, im Stden wie im
Norden der Republik vertreten, mit insgesamt
23 Kdpfen in den drei Disziplinen Architekmur,
Innenarchitektur und Kommunikationsdesign.
Entsprechend facettenreich ist das Portfolio
von Dittel Architekten, reichen die Einsatzge-

biete won THochbau und Fassadengestaltung
iber Retail- und Mabeldesign bis Hospitality-
Design. Die Guideline? Ganz einfach: panzheit-
lich denken, interdisziplindr arbeiten, individu-
ell umsetzen”, sapt Frank Dittel, diplomierter
Architekt und Birogrimder,

ANSPRUCH

UND ZUSAMMENARBEIT

JAIT verstehen uns in erster Linie als Planer
und Gestalter. Vor allem: als Teamplayer, so-
wohl im Umgang mit unseren Kunden als auch
mit den eigenen Ressourcen, also Know-how
und Arbeitsteilung, Bevor wir ein Projekt an-
nehmen, michten wir wissen, wer und was da
hinter steckt, Wie weit ist das Konzept bereits
gedichen? Gibt es Budpetvorgaben, wie sicht
die Timeline aus? In der Regel arbeiten wir in
Dreierteams, denen ein Projekileiter vorsteht.
Kleinere Gastro-Objekte, die mit einfachen
Technikldsungen auskommen, planen wir kom
plett inhouse. Sind komplexe Lisungen gefrage,
invelvieren wir Fachplaner, inshesondere wenn
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es um Kichentechnik, Liftung, Licht und Elek-
tronik geht. Wir bevorzugen die Abrechnung
fiber die Honeorarordnung filr Architekten und
Ingenieure (HOAT). Pauschal zu kalkulieren ist
in unseren Augen nur sinnvoll, wenn der Auf-
wand genau greifbar ist."

PROJEKTE:
AUFGABE & UMSETZUNG

Einer der jungsten Neuzuginpe auf der Refe-
renzliste von Dittel Architekten und dazu ein
Heimspiel: das Panc” im 2014 eréffneten Ger-
ber-Center. Die Brot- und Kaffee-Formel ist aus
dem Franchisekonzept ,aran” hervorgegangen;
organisiert als Kooperationssystem ist ,Pancg”
mit neun eigenstandigen Betrisken vor allem im
Stden der Republik vertreten. Die Aufgabe lau-
tete, so Dittel, das Konzept gestalteriech weiter-
zuentwickeln - evalutiondr statt revolutionar,
ihm einen modernen, wirmeren Anstrich zu ge
ben, chne den Grundtenor zu verindern. JIns
gesamt sind wir ein bisschen dunkler peworden.
Dafiir ist vor allem der grofizigige Einsatz von
massivemn Eichenholz verantwortlich, wvom Par-
kettboden bis zur Mablierung, vom finf Meter
langen Communitytable bis zum finf Meter ho
hen Regal” Den hochwertigen Look, der Unter
nehmenswerte wie Tradition, Ehrlichkeit und
Qualitit spiegeln soll, unterstiitzen Sessel aus
handgenihtem Echtleder und verspielte italie
msche Tonfliesen. Beleuchtet wird der 225 m*
grofie Raum von edlen Kupferleuchten, Die be-
sondere Herausforderung bei diesem Projeke?
~um einen der Standort in einem Center mit
seinen spezifischen Bedingungen, angefangen

fizzz

AR s
| KAFFEE

beim Brandschutz bis zur Logoplatzierung, Zum
anderen hatten wir nur drei Monate zum Planen
und schliisselfertigen Umsetzenl”

Jie bekannteste Hospitality-Beferenz von Dittel
Architekten ist das Sansibar by Breuninger” in
Ditsseldorf. Der Auftrag: swei starke Marken un-
ter einem Dach zu vereinen und dabei erstmalig
Look & Feel einer Insel-Location in einen proft
stidtischen Kontext zu tbertrapen. Also Ur
laubsstimmung in eine Alltagssituation zu brin
gen, am Fhein statt am Meer. Die Stuttgarter
haben dafiir die komplette Designsprache neu
entwickelt. Ein Gestaltungsmanual, das sowohl
den Anspriichen von Kult-Castronom Herbert
Seckler genigen sollte als auch den Wiinschen
der Unternehmensleitung des Luxus-Kaufhau-
ses. Um das typische Sylt- und Sansibar-Flair
erlebbar zu machen, wurden insbesondere Ma-
terialien wie Altholz und massive Biche verwen-
det. Zum Beispiel Parkett mit gewollt rustikaler
grober Oberflache, wihrend die Wande in Sand
tonen gehalten wurden. So augenfillig wie ge
mitlich: indirekt beleuchtete Separees, die wie
stilisierte Holzhotten anmuten. Dariber hinaus
zieht sich das Leitmotiv Wein wie ein roter Fa-
den durch die 130-Platze-Location

Mit der ,Cupcake Boutique” in Stuttgart, 2009
erdffinet und 2011 relauncht und erweitert,
sollte ein neues amerikanisches Hype-Produkt
einen konzeptionellen Rahmen erhalten, der
zwar verspielt, aber nicht dberladen ist. Wir
wollten unbedingt vermeiden, dass die Gestal
tung in Kitsch abdriftet. Deshalb haben wir den

Oben rechts: Be
2n. Unten links und rec

Beeren- und Pastellténen und ornamentalen
Schmuckelementen viel Weift und klare For-
men zur Seite gestellt.” Ein gutes Stick Uber-
zeugungsarbeit musste das Stuttgarter Biro in
Sachen Bodenbelag leisten. Am Ende folgten die
amerikanischen Auftraggeber der Empfehlung
der Innenarchitekten, Holz satt bunte Mosaik-
fliesen zu verlegen. Fir mehr Leichtigheit durch
Transparenz sorgt Glas, sowohl bei der Prasen-
tation der Frodukte als auch bei deren Herstel-
lung, Stichwort offene Backstube.

TRENDRADAR

Sich von der Masse absetzen, seinen Standort in
die Gestaltung einflieffen lassen:  Individualitat
rickt wieder in den Vordergrund®, sapt Dittel.
«Diesem Leitgedanken gehorchen ubrigens auch
immer mehr Systemgastronomen — mit zuneh-
mendem Erfolg” Auf der anderen Seite falle auf,
dass Konzepte multifunktionaler werden, um die
Wertschopfungskette auszudehnen: beispiels-
weise nicht nur tages-, sondern auch abendtaug-
lich sein sollen, Restaurants gerne in Verbindung
mit Bars auftreten. Gestalteriech bleibt vor allem
der Rickgriff auf Alt- und Langbewshrtes en
vogue, beohachtet Dittel. Retro-Klassik nennt
er das, wenn Cocktailsessel mit 50er und S0er
Jahre-Chic mit neuen Stoffen bezogen wieder
auftauchen oder Vintape-Stithle statt schlich-
tem Schwarz poppiges Petrol als Sitzpolsterfarbe
tragen. Generell darf es wieder bunter zugehen,
insbesondere pastellige Téne sind im Kommen.
Auf der Liste der Daverbrenner stehen Holzer
weiterhin ganz cben, wahrend weiller Marmor
ein aufregendes Comeback erlebt. .
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